DIRECTEUR ARTISTIQUE - STORYTELLER - SCENOGRAPHE — PARIS

Racomer
les maisons

Vil’lgt ans de direction artistique Récits de marque, pafrimoine, lancements, conventions internationales et

CEDRIC MATET

cedric.matet@gmail.com

indépendante pour le luxe, les scénographies. Formé aux Gobelins (design et photographie) et au CNAM

grands groupes et les institutions (aménagement durable du territoire, communication urbaine).




lL.uxe

Maisons de parfum, couture, joaillerie, vins & spiritueux. Récit de marque, patrimoine,

présentations de lancement et conventions internationales.
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Serge Lutens

Brand book - Plateforme de marque
2025

—— DIRECTION ARTISTIQUE
BOOK

BRAND

aupres de la maison Serge Lutens,
en collaboration avec Olivier Tholliez et

Héléne Drieu-Gosse, pour Shiseido EMEA.

Mise en forme et adaptation du design et du
message de la plateforme de marque créée par

l'agence Mazarine.

VALEURS DE LA MARQUE
POSITIONNEMENT
ARCHITECTURE DES GAMMES

CODES DE MARQUE

CEDRIC MATET DIRECTION ARTISTIQUE
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Serge Lutens

Brand story
DIRECTION ARTISTIQUE - FILM

La plateforme de marque en film : de Serge
Lutens, artiste et photographe, aux Salons du

Palais-Royal.

Serge Lutens

Scénographie de présentation

DIRECTION ARTISTIQUE
SCENOGRAPHIE SLIDES

Brand
story :

Philosophy =

art
&culture

Visual arts
Literature / Poctry
Atistic crafis  Precious objects

the imagination

Paradozes | Tensions
Beyond the ordinary-
Connections
Playfulness

02 the brand essence | Lrand platform

EXSMM 0. emotions

sensations

Transport the senses
Power
Intimacy / sensitivity

mystery

Depth
Enchantment

Beauty savoir-faire m

Le nécessaire de beauté

reveals a li

poetic beauty

and incites ur own expressi

Savoir-faire

Self-expression

02the brand essence | Brand platform
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— vision / mission
Be a brand of culture and beauty
of inspired and artistic luxury

= promise
Bring to life stories of
Poetic audacity
benefit
Free our imagination, expand our emotions
Express our uniqueness with character

values

Refinement - power - timelessness
Creative force

roduct offer
|

Al and lite

02 the brand essence | Brand platform
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Serge Lutens
e Lut -

STEPPING INTO WC h ronl c l?
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TERRITORIES

EXTRA ORDINARY
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STEPPING INTO

efficiency. IR

Focus * Impact

stories

Collection » Anthol Fiction » Album
Correspondence » L -« Bookstore » Opus

Composition = Chapter s I

Sensations » Paradox » Contrast » Duality = Im
Curiosities » Follies » Fantasy » Movement
\wakening « Secret  Revelation « Unveiling » Spirit

Eelecticism » Syncretism  Gallery » Salon » Room » Exhi
Canvas Figure Sketch » Performer  Play » Photographs  Portraits » Paintings » Landscay

Notebooks » Collection » Unpublished Works

Narration » Style « Aesthetics ”

Selected Excerpts » Publishing » Editorial « Tonality » Mood Metaphors

m » Synesthesia « Sensitivity
il Intuition * lmpressions
uds » Alchemy s Symbols = Spell

Technique » Collage » Audacity Theatre
Atmospheres » Shadow = Light

Chiaroscuro » Values » Nuance » Precision nd » Relief » I'luidity » Matte Monochrome » Materials » Lines

Perspectives » Framing » Point of View « Avant-garde » Modernism » Orientalism apressionism » Surrealism » Symbolism

Serge Lutens

Brand platform

STEPPING INTO
CHINA MIDDLE EAST HONG KONG

Opening retail & service new boutique
April 2026 excellence K11 mall

BELL
BOTTLES




01.03

Serge Lutens

Fragrance stories

—— DIRECTION ARTISTIQUE - FILMS
PARFUM

Une histoire par parfum, un langage visuel par
histoire. Bois Vanille, Nuit de Cellophane, La
Fille Tour de Fer, Collection Noire, La Nuit

tombée : cing films qui jouent ensemble.

aEfGE LUTES | SERGE LUTENS
] m
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Serge Lutens

Video board
DIRECTION ARTISTIQUE - MOTION

Board vidéo d'ambiance pour la maison :

matiere, ciel d'orage, branches nues.

Serge Lutens

Tendances

DIRECTION ARTISTIQUE -
CONSULTING TENDANCES

mood

JEAGE LUTENS

In the mood for

CONOUEST

Za Al

TEITFIL WORLDIWIDE 50 ME




Hermes

Vidéos 2024-2025 - Lookbook collection

DIRECTION ARTISTIQUE - MOTION
DESIGN

Principes graphiques de transition vidéo et

habillage motion design : lignes d'architecture,

trame chaine d'ancre, facade du Faubourg, pavé
mosaique.

LOOKBOOK COLLECTION

PRINCIPE D'ANIMATION

MISE EN MUSIQUE DES INTERVENTIONS
VIDEO ET VISUELLES

HARMONISATION ET SUIVI MOTION DESIGN




FUAIN

Guerlain

Make-up 2025

DIRECTION ARTISTIQUE - RECIT DE
MARQUE

La saison make-up racontée comme un magazine
- typographie monumentale, matiére, couleur.

Chaque chiffre de vente devient un visuel.

CUS EUROPE 2
ERRACO e
+11%

MAKEUP

Guerlain

Parfum - Patrimoine Heritage

b

3

DIRECTION ARTISTIQUE - DESIGN AN o }

o - -
Univers « Orchidarium », couleurs inspirées de Ll Fescqk

la nature : des moodboards pour transmettre

I'héritage de la maison.




Dior Couture

Esprit Dior - Culture training

DIRECTION ARTISTIQUE - DESIGN

Formation culture de marque : la chronologie
de Monsieur Dior, de Granville & 1947, mise en

scene comme une exposition.

Maison Francis
Kurkdjian

Présentations retail

DIRECTION ARTISTIQUE - MISE EN
PAGE

What we

thrive for

ESPRIT

LUCKY NUMBER

+9% Sell-out Growth in

- Verylmportant ﬁi@l%dé‘

‘y"ACTIVATION

\pril YTD




HE JEROBOAM
CNY HORSE STOPPER

Lous XIII

An

E-conférences 2025 ) g | EXCLUSIVE GIFT

for ourvip clients

DESIGN - MISE EN PAGE

with Purch:
local ks

Outils de vente et e-conférences pour la maison Wi ‘ ‘ b perilnit
de cognac : cartographie des pop-ups, coffrets,

visibilité boutique.

LUSIVE AND TAILOR-! .ITY FOR FOF

TROLLEY FOR JEROBOAM
R RARE CASK

8 / \
‘ PLATFORM b
MOET & CHANDON

Brand platform SOMMAIRE

DIRECTION ARTISTIQUE - MISE EN
PAGE



Prada
Parfums

DIRECTION ARTISTIQUE - MISE EN

PAGE
SOPHISTICATED
IN COLOR
KenZO - = S >;‘ ’\ C/ MISSION
fl ; ST REINVENTING
S, ND

‘ A MORE BEAUTIFUL
3 L

Memento * The brand legend WORLD

DIRECTION ARTISTIQUE - MISE EN

PAGE

[}
KENZO v
VIRGINIE-CHLOE
GROUP MANAGER




Valois Varden

Identité graphique - 2024

CREATION D'IDENTITE -
MOODBOARDS

Pistes d'identité pour une maison de savoir-faire
- monogramme V, biseau a 68; motif « échos »,

palette bleu nuit et ivoire.

Valois Varden

Moodboards créatifs

RECHERCHE - DIRECTION
ARTISTIQUE

PISTES DE CREATION MOODBOARD

IDENTITE GRAPHIQUE

M

DISSIMULE / REVELE

Porfolio
ST

PATTERN & TEST COULEUR

N/

L’art de faconner

LE SOUVENIR

SO W X Q)
L’art de fagonner X /
LE SOUVENIR VY, ¥iheer

ICONOGRAPHIE
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Mercedes Club | D | | @’\

Black MERCEDES-BENZ WELCOME TO THE

Pasfon 2025 CLUB BLACK CLUB

—— DIRECTION ARTISTIQUE - 2025 FLANKER *F}s M o OF THE BEST

PRESENTATION MARKETING

Lancement du parfum Mercedes Club Black : «

oy, \l
\ |
N,
4,
o)

The Speakeasy Club ». Un récit en clair-obscur,

du flacon rouge métallisé au plan d'activation ¥ -
360° THE ICONIC CLUB BOTTLE ; - 4 RANGE & ASSETS
e . > e @ : ®
TURNS \ CLUB BLACK —  15ml PWP
@ \{ i . :/\'\\n X I C(T)HIEH C 100ml Jl SamII)Illing 10ml
g SRS
| FLAMBOYANT COLORED GLASS : \ﬁ R CLUB S0S a
WINNING BLACK FORMULA = i ?ﬁ BOTTLE R MARCH7292‘5 T —=
| IMPACTFUL METALIZED RED SN - - | > > \ ;
| - S | by l \ \ \
(ol (o] (o] (o] (&
D
AD BOTTLE " CLUB BLACK
Mercedes-Benz STAY

THE NEW EAU DE PARFUM

) : TUNNED..
iy | :
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01.19 V
NEW

MGFCGdGS*AMG EGERIE

Séminaire Booster Thrill /

—— DESIGN - MISE EN PAGE

RIKVESTI

MERCEDES-AMG
FORMULA1
RESERVE DRIVER
OOIZACTCISY X .
’ KEY VISUALS /

BOOSTER _BOOSTER

CROSS

BRAND 03 SAMPLING

.‘ VONTEXT 01 SYNERGIES .

v OBJECTIVES DIGITAL&
TEMPORARY

VISIBILITY 3
‘ -
. \
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Institutionnels

Villes et grands chantiers : guides illustrés, signalétique, campagnes de sensibilisation.

GANEONNEWENTS ET ACCES

Ville de Paris

Destination Castor - RER C

ILLUSTRATION 3D - DESIGN
ANIMATION

Guide illustré du chantier d’été du RER C :
maquettes 3D des installations, histoire de la

ligne, dossier de presse.

CIRCULATIONS
AUTOUR DES INSTALLATIONS

Fou rejoindre 1a fone de travas,

un cheminement balise vous gusders
directement jusqu'au portique de controle
par badge, sans mterférer avec |'activite
eshivale des quais de Seine.

et apces est spécifiquement aménage sus
mesure dans une baie d'aérage du mur de
1 tranchée.

A
3
&
e

LES TRAVAUX CASTNR

& @
DOSSIER DE PRESSE LES TRAVAUX CASTOR

B DOSSIER DE PRESSE
4

cetaligne res sensible ot done
e, 618 progresseit conortees

==

parta chniqe da o rotg, L3 CAMPICES S £T
2 2013 VISENT A CONFORTER
LA TRANCHEE COUVERTE
DES INVALIDES, ENTRE LES s
GARES DINVALIDES ET PONT LES TRAVAUY ca
DE LALMA. X cAsng

g gar Soletanche-Bachy 1 Spie
fondations.

Apits Vachiverent#n 2017 0
fentorcemet  1UNGon Mse
sy Gise ARSI,

o programme 2 confortament
6tond et vrs fCest.

Bossier BE PRESSE

DU REAL G

PLUS DE 20 ANS 0E CHANTIERS DETE |
DEPUIS 1906, A2017 SUR LE QLA DES GRANDS AUGUSTING




Ville de Séte

Aux coeurs de notre ville

DESIGN - PRISE DE VUE

Ville de Montpellier

Tous masqués

SIGNALETIQUE - LOGO
VUE

PRISE DE

AUX

CEURS
DENOTRE

wnm
PAROLES D' HABITANTS

EXPOSITION
gl SUR LES QUARTIERS,
% j| LES HABITANTS

LEURS HABITUDES

PROTEGEONS-NOUS

LES AUTRES

Invitation

AROLES D' HABITANTS

= EXPOSITION
s SUR LES QUARTIERS,
LES HABITANTS
LEURS HABITUDES

tpellier.fr/covid19

SUR LES QUARTIERS,
LES HABITANTS
LEURS HABITUDES

1 I
sete
HEEN

Francgois Commeinhes

Emnile Anfosso

TIONNEL / CAMPAGNE D’INCITATION AU PORT DU MASQUE // 09/2020 //

STORYTELLING

Pour se differencier des campagnes actuelles sur le port du masque,
I'idee est de montrer que le masque est pour tous, qu'il efface
meme les differen

Le but est done u

tout le monde est concerne :

MAQUETTE ROUGH /

CORONAVIRUS Covip 19

P L uscovos
‘..

e

2 4
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TS |
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Dl e elherir/covid!®
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PROTEGEZ
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Communication interne

Editions, logos et outils de communication interne pour de grands groupes.

Safran

Asse

PAGE

mblée générale 2025

DIRECTION ARTISTIQUE

MISE EN

ASSEMBLEE

GENERALE##

2025

22 MAI

Facteurs clés de succes

om0

EQUIPES INNOVATION
DE TALENT DE RUPTURE

@ .o

EXCELLENCE
OPERATIONNELLE

DIGITALISATION
&IA

S SAFRAN

2024 : Une année recor
Co—
{ Marché porteur en 2024
= Solide croissance du trafic aérien
= Utilisation soutenue des CFM56
- Le CFM56 propulse toujours plus de 50 % des vols court et moyen-courriers
* Forte demande du m: our les avions neufs et pour les services
= Dynamique favorable sur les act de
‘ Résultats 2024 a des niveaux records
= Forte dynamique des services sur 'ensemble des divisions
- Activités es pour les moteurs +24,9% (en’S)
= Livraisons en premiére monte
- Livraisons de moteurs LEAP en baisse de 10 %
- Volumes en hausse pour Equipement & Défense et Aircraft Interiors
= Attention constante en faveur de I'excellence opérationnelle

- Amélioration de la marge opérationnelle de 150 points de base

- Rentabilité atteinte sur | vité Aircraft Interiors, retour a 'équilibre pour Safran Seats

Liquidité au 31 décembre 2024

om0

‘ Trésorerie nette positive

‘ En 2024, Safran aremboursé :

hé privé ame

27),

sans impact dilutif

@ 31décembre 2024

S SAFRAN

Ligne de crédit renouvelable 2 000 M€ (non-tirée)

Dette brute
4776 M€

Trésorerie nette
1738 M€

Trésorerie & équivalent
trésorerie
6514 M€

Un bilan sain garantissant des fondations solides pour la croissance a venir
Safran est noté A- par S&P

S SAFRAN




ARSEG

Fdition

ILLUSTRATION - DESIGN EDITORIAL

[ —
SOMMAIRE =rmaisimsrm, | oo

SNCF

Performance économique & financiere ]
CREATION DE LOGO -
ILLUSTRATION - ANIMATION H” B

[ PERFORMANCE
: ECONOMIQUE §
FINANCIERE

PERFORMANCE
ECONOMIQUE &
FINANCIERE

AN

oz

L'ENVIRONNEMENT
DE TRAVAIL

L

/

FLORE BELIVGOYOT

SRAPHIQUE

INVITATION

FLORE BELIN-6UYOT
( LE

N
AU REGARD DE NOS OBJECTIFS COMMENT OPTIMISER AU MIEUX NOS INTERFACES ?

MARD! 12 OECEMBRE 1
a0 DELPHINE CHAPUIS

-
PERFORMANCE
ECONOMIQUE &
FINANCIERE



ID Logistics

Watt'sDown

CREATION DE LOGO

ILLUSTRATION

ANIMATION

DECLINAISON LOGO
elements graphiques

liés au développement durable
i I'tconomie d'énergie

a la transition énergétique

Code couleur issu
des références de la marque

declinaison du bleu instit.
au vert

LOGISTICS




Fvénement

Chartes événementielles, congres médicaux et scénographie de stands.

| 4 BOARD PARCOURS SEIN REIN // LAB ECLINAISON SCENO GOODIES ' 4
Novartis . . AEIN.
)/ 5097 © 5 PR\ I :
Chartes événementielles F ot \ KAKEMONO N

DIRECTION ARTISTIQUE - LOGO
MISE EN PAGE

Meladays, Rein-Sein, « Génération poumon »,
Kiss la Vie, Fiers : une identité compleéte par P o Geénération poumon

1 y
congrés, du logo au template de présentation. inspirez I'avenir

0

D SEMINAIRE RIB; B N 20 LEXION / NOVARTIS // MARS 2018 // AXE DE CREATION 03

SEMINAIRE KISQAL/

= |- =

Kool fe

CAP SUR LA 1% LIGNE !

B 20/2UN201 %
LABAULE

TITRE DE
LA PRESENTATION

" TITRE DE LA SLIDE g "MELADAYS

*" TITRE DE LA SLIDE

CAP SUR LA 1% LIGNE ! _

PANAMA

BADGE /CARNET




.
L a b O r at O ]. r e S EXPANSCIENCE STAND // PROPOSITION 01/ PLATEAU DE JEU IMMERSIF //

EXpaHSCiel’lCG “THE EXPANSCIENCE WORLD" KX PA NSCIL:;

L 0!
A B oRrRAT

Stand en réalité augmentée

SCENOGRAPHIE - DESIGN

CHRISTIAN LEMERCIER / CEDRIC MATET / DESIGN LUC PARAT




Finseignement

Transmettre la pratique : cours, afeliers, curation et jurys dans les écoles d'art, de design et de

mode.
Cours atelier Communication & stratégie / Fragrance expert
LESMA
X Curation Pratique de la direction artistique
LISA
LES GOBELINS Histoire de l'art et du design Jury d'examen

Un projet, un
lancement, a
raconter ?

cedric.matet@gmail.com

Travail d'artiste — cedricmatetart.netlify.app



Références

Maisons, groupes et institutions, depuis vingt ans.

Dior Couture - Dior Day - Dior Joaillerie - Dior Make-up

Guerlain

Chanel - Learning & Town Hall

Hermes

Givenchy - Conventions parfum & make-up
Kenzo

TAG Heuer

Serge Lutens

Maison Francis Kurkdjian

Prada Parfums

Moét & Chandon
Louis XIII

Mercedes Club Black
Valois Varden

Dior, Guerlain, Givenchy et Kenzo : luxe événementiel, avec l'agence AR

Graphic. Hermés : avec Wendigo Production.

CEDRIC MATET - DIRECTION ARTISTIQUE

Safran

Forvia

Legrand

Novartis

Vi1V Healthcare
Laboratoires Expanscience
SNCF

ID Logistics

ARSEG

Ville de Paris
Ville de Montpellier
Ville de Sete

Soletanche Bachy - Chantier Castor
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